l M planowanie promocg;ji
| pojedynczych akcji sprzedazowych

promeo O lod wersji LM 6.0]

Analiza historycznych wynikow promogji IV. Realizacja zaplanowanych akcji promocyjnych
Dane z przeprowadzonych dotychczas promocji stanowig baze do Na bazie solidnego planowania i analiz obiecujaca
obliczen i sg podstawa dla przysztych kampanii. przysztos¢ nowej promocji nie jest juz zadng przeszkoda.

II. Grupowanie wedtug podobnych akgji
Wszystkie zebrane dane umieszczone sg w
jednym miejscu i wykorzystane do planowanych
akcji. Miedzy innymi brane sg pod uwage

korzysci obszary

+ Automatyczne obliczanie +  Artykuty NOS (Never

. . ilosci dla promogji out of Stock)
na‘st.epUJace k.ryterla: . ) Unikniecie odpisow +  Artykuty pojedyncze
Miejsce (medium) reklamowania akgji Optymalna dostepnos¢  +  Pozostatosci
Pozyqja w reklamie W czasie promogji +  Artykuty sezonowe

Klasy rabatowe
Potozenie

Grupowanie
Klasy cenowe III. Przydziat wynikow do przysztych promogji

Dzieki wczesniej zdefiniowanym kryteriom modut LM promo+ wspiera przy planowaniu przysztych

akgji, uwzgledniajac czas i typ nowej promocji. Kryteria te mozna wprowadzac kazdorazowo dla
planowanej kampanii.

LogoMate® przejmuje planowanie zapasow 1 zamowien,

dzi¢ki czemu unikasz nieplanowanych niespodzianek. W\ . LogoMate®

MICRO :
SUN po prostu lepsze dysponowanie



